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RESULTADOS
MASTER EN MARKETING POLITICO Y
COMUNICACION INSTITUCIONAL

1. PARTICIPACION EN62CONVOCATORIA DOCENTIA-UCV

|Tota| profesores participantes 62 CONVOCATORIA DOCENTIA-UCV en la titulacion 2

2. CALIFICACIONES DE LA EVALUACION 62 CONVOCATORIA DOCENTIA-UCV*

* promedio de puntuaciones por titulacidon entre todos los profesores que intervienen en el Master a lo
largo del periodo evaluado (cursos 2013-14, 2014-15 y 2015-16) y han participado en la 62
CONVOCATORIA DOCENTIA-UCV.

2.1 DISTRIBUCION DE RESULTADOS

CALIFICACION EXCELENTE NOTABLE SUFICIENTE DESFAVORABLE

1 PLANIFICACION DE LA DOCENCIA 0 (0,00%) 2 (100,00%) 0 (0,00%) 0 (0,00%)
2 DESARROLLO DE LA ENSENANZA 0 (0,00%) 2 (100,00%) 0 (0,00%) 0 (0,00%)
3 RESULTADOS 0 (0,00%) 2 (100,00%) 0 (0,00%) 0 (0,00%)
4 MEJORA E INNOVACION 1 (50,00%) 0 (0,00%) 0 (0,00%) 1 (50,00%)
CALIFICACION GLOBAL 0(0,00%) 2 (100,00%) 0(0,00%) 0 (0,00%)
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2.2 PROMEDIO DE PUNTUACION POR DIMENSIONES
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1 PLANIFICACION DE LA 2 DESARROLLO DE LA 3 RESULTADOS 4 MEJORA E CALIFICACION GLOBAL
DOCENCIA ENSENANZA INNOVACION
MAX. 15,00 MAX. 45,00 MAX. 30,00 MAX. 10,00 MAX. 100,00
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2.3 PROMEDIO DE PUNTUACION POR SUB-DIMENSIONES
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1.1 GUIA DOCENTE
1.2 COORDINACION
2.2 EVALUACION
2.3 TUTORIAS

3.3 SATISFACCION
4.AEMPLEO TIC'S

LOGRO OBJETIVOS
INNOVADORAS

2.1 METODOLOGIA DOCENTE
Y MEJORA DOCENTE

3.2 RESULTADOS ACADEMICOS
4.1 ACTIVIDADES DE FORMACION
4.2 PROPUESTAS PEDAGOGICAS

MAX.10,00 MAX.5,00 MAX.22,50 MAX.9,00 MAX.13,50 MAX.12,00 MAX.18,00 MAX. 4,00 MAX.6,00  MAX. 2,00
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2.4 RESULTADOS ACUMULADOS (tres convocatorias)

El modelo de evaluacidn de la actividad docente DOCENTIA-UCV tiene una cadencia trienal (los profesores
participan cada tres cursos), por tanto, se muestran los resultados acumulados de las ultimas tres

convocatorias (42, 52 y 62) y los de la calificacidn global de cada una de ellas:
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